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Asociacion Espaiiola de Fundaciones

Seminario: “Las claves de la captacion de fondos”, 52 Edicidn

Con este curso queremos que los participantes, conozcan diferentes
técnicas para planificar, comunicar y gestionar la obtencién de fondos en
un contexto actual:

= Adquirir una visién global de la diversidad de las técnicas de
captacidon de fondos, buscando las que mas se adecuen a cada
organizacion a través de ejemplos practicos

®  Crear un espacio de intercambio de recursos entre las entidades.

Personas encargadas de la captacion de fondos y socios o pertenecientes a
los departamentos de marketing, comunicacién o econdmico-financieros
dentro de las entidades sociales.

Fundaciones y entidades que quieran incorporar estrategias eficaces de
fundraising en su planificacion estratégica.

El método didactico sera el propio de un seminario-taller. Las sesiones se
estructuraran en torno a la exposicion del ponente, que invitard a menudo
a que los alumnos expresen sus opiniones o cuenten sus experiencias. Se
realizaran varios ejercicios practicos en grupos de trabajo que seran
compartidos con los demds participantes.

1 jornada (8 horas)

Fundacién Antonio de Nebrija
C/ Cea Bermudez 59, Madrid

22 de Marzo de 2011

9:00-18:30

Diana Ruano, Daryl Upsall Consulting Int.

Oriol Alsina, Amigos de los mayores.

Amanda Gigler, CALALA Fondo de Mujeres.

Teresa Rodriguez-Hervas y Angela Diaz-Ambrona, Fundacién Balia.
Asensio Rodriguez, Greenpeace
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DESARROLLO:

S

Asociacion Espanola de Fundaciones

Conferencia 1

Conferencia 2

Conferencia 3

Conferencia 4

Conferencia 5

“Mas alla de la
fidelizacion”

“Cémo iniciar una
captacion de fondos
profesional”

“Quién nada pide,
nada recibe: c6mo
realizar una peticion
a un gran donante”

“El desarrollo de un
programa de
Colaboracion
Empresa-ONG.”

“Campaiias,
ciberactivismo y
social media”

El taller ofrecera ideas y conceptos practicos para inspirar a que los donantes
se hagan amigos de por vida de nuestras organizaciones.

Hablaremos, entre otras cosas, del “viaje del donante”, de la importancia de
sistematizar ciertas campafias, el tipo de analisis que es vital para tomar las
decisiones correctas y de cudles son las herramientas eficaces para que esto
sea una realidad.

Oriol nos hablara sobre el cambio de mentalidad necesario en la actualidad, la
aplicacidn de nuevas técnicas y sobre una serie de ejemplos concretos de
campaiias como la de “Rosas contra el Olvido”. Gracias a ésta se ha permitido
a una organizacion pequefia como Amigos de los Mayores, pasar de un tipo
de captacién de fondos reactiva y casera a una proactiva, innovadora y
profesional, gracias a la que se ha conseguido doblar el nimero de socios en
2008 y 2009. En definitiva, los recursos para empezar un fundraising eficaz
estan mas cerca de lo que parece.

¢Cuantas veces has estado frente a un potencial donante y se te ha tragado la
lengua cuando viene el momento de pedirle un donativo?.

El taller es dinamico y se basa en la plena participacion de los y las asistentes.
Las actividades incluyen: Breve presentacidn sobre grandes donantes;
Ejercicio de comunicacion efectiva, creacidn y testing del “elevator pitch”;
Ejercicio sobre el rechazo y cémo enfrentarlo; Breve presentacion sobre los
pasos especificos de la peticion y cdmo formularla.

El taller se dividiria en dos parcelas: Una parte tedrica: Técnicas y estrategias
para una relacion sostenible y eficaz con empresas

e icomo podemos relacionarnos con las empresas?

e (qué cosas debemos tener en cuenta?

e Procedimiento de trabajo para la financiacion privada: planificar, contar
con recursos humanos, écdmo presentar un proyecto?, transparencia y
justificacion.

o Fidelizacion de la empresa

e Adaptabilidad y flexibilidad (ej: complementar las aportaciones
dinerarias con otras acciones que puedan implicar a los empleados de
la empresa)

e La empresas como plataformas de sensibilizacidn

Y otra practica: construyendo un programa de colaboracién entre empresas y
ong.

Las nuevas tecnologias y las nuevas actitudes de los donantes impulsan a las
ONG a estar presentes en la red. ¢ Cémo puede ayudarnos Internet a captar
fondos, a dar a conocer nuestra causa o a ganar apoyos y reconocimiento
social? Internet es el arma mas potente hoy en dia para esto, porque son los
propios usuarios quienes llevan nuestro mensaje, nuestra causa y nuestros
objetivos al resto del mundo. Pero para lograr esto hay que saber cdmo llegar
hasta ellos.
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PROGRAMA:

9:00- 09:15 Recepcidn y entrega de documentacion
09:15- 09:30 Inauguracién de la Jornada
09:30- 10:45 “Mas alla de la fidelizacion” Diana Ruano, Daryl Upsall Consulting Int.

“Cémo iniciar una captacion de fondos
profesional”
12:00- 12:30 Pausa- Café

“Quién nada pide, nada recibe: como
realizar una peticidn a un gran donante”

10:45- 12:00 Oriol Alsina, Amigos de los mayores.

12:30- 14:00 Amanda Gigler, CALALA Fondo de Mujeres.

Comida

“El desarrollo de un programa de Teresa Rodriguez Hervas y Angela Diaz-Ambrona,
Colaboracion Empresa-ONG.” Fundacion Balia.

15:30- 17:00

17:00- 18:30 “Campainas, ciberactivismo y social media” Asensio Rodriguez, Greenpeace

INSCRIPCION:

Fundaciones asociadas a la AE Fundaciones: 130 €

. L. Fundaciones asociadas a la AE Fundraising: 130 €
Cuota de inscripcion

Particulares y entidades no asociadas: 200 €

CANCELACION: La inscripcion podrd cancelarse 24 horas antes de la celebracién del
seminario.

* Inscripcion mediante el sistema on line habilitado en la web de la Asociacién Espafiola
de Fundaciones (www.fundaciones.org) en la seccién de cursos y seminarios antes del
dia 20 de Marzo. La cuota de inscripcién no incluye comida.

Las entidades o personas asociadas a la AEFundraising deberan enviar un e-mail a
formacion@fundaciones.org

NUMERO DE PLAZAS LIMITADO



http://www.fundaciones.org/
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PONENTES:

S

Asociacion Espanola de Fundaciones

Diana Ruano

Oriol Alsina

Amanda Gigler

Teresa Rodriguez
Hervas

Angela Diaz-
Ambrona

Asensio Rodriguez

Licenciada en Relaciones Internacionales por la Stanford University y con un
Master Internacional en Resolucion de conflictos de la UOC, Diana se
incorpord a la consultora Daryl Upsall International Consulting en 2007. Ha
desarrollado su carrera en el sector privado y en el tercer sector. Desarrolla
servicios de consultoria y fundraising para organizaciones: estudios de nuevos
mercados, estrategias de marca, procesos de seleccidn para directivos,
desarrollo e implementacién de estrategias de fundraising y revision
estratégica para organizaciones.

Economista especializado en gestion (Master en Direccidn Publica, ESADE),
temas internacionales y economia solidaria. Impulsor de la introduccion de la
banca ética y los microcréditos en Catalufia con la creacién y direccion de
FETS-Finangament Etic i Solidari. Trabajé durante tres afios en la Fundacién
Charles Leopold Mayer pour le Progrés de I’'Homme (Paris, Francia) como
fundraiser y coordinador de proyectos internacionales. Desde 2007 dirige la
Fundacidon Privada Amics de la Gent Gran y la Federacién Espafiola Amigos de
los Mayores.

Cuenta con mas de 11 afios de experiencia en el tercer sector en los EEUU,
América Latina y Espafia, movilizando, captando recursos y desarrollando
programas de capacitacion en fundraising y comunicacion. Se especializa en
identificar a donantes “no tradicionales” y a captar, mantener y relaciones
estables con las personas que forman la base social de una ONGD. A partir de
2007, trabaja desde Barcelona con organizaciones como Cordaid, Intermén-
Oxfam, fondos de mujeres en Bulgaria, Holanda, México y Nicaragua y desde
2010 es co-fundadora y Directora de la fundacion Calala-Fondo de Mujeres,
con sede en Espafia.

Teresa Rodriguez Hervas: Directora General y cofundadora de Fundacion
Balia por la Infancia. Licenciada en Filologia Hispanica por la Universidad
Auténoma de Madrid, cursos de doctorado en Ciencias de la Informacion por
la Universidad Complutense y master en Funcion Gerencial de Organizaciones
No Gubernamentales de Desarrollo de ESADE 2006. Lleva mas de 20 afios
dedicandose a la ensefianza tanto publica como privada, con adultos, jévenes
y nifios. Tiene amplia formacién orientada a la gestion y direccién de ONG.

Angela Diaz-Ambrona: Responsable de Comunicacion y Captacion de la
Fundacién Balia por la Infancia, a la que se incorpora en el 2002. Licenciada
en Psicologia por la Universidad Complutense de Madrid, curso de
especializacion practica en Fundraising impulsado por la Asociacion Espafiola
de Fundraising y master en Comunicacién y Publicidad Empresarial impulsado
por ESIC Trayectoria de 10 afios en el 4rea de lo social. Ha realizado talleres
de relaciones entre el 3 sector y el mundo empresarial entre otros.

Asensio Rodriguez, experto en comunicacion y fundraising en el tercer sector,
lleva desde 2001 trabajando como director de comunicacién y fundraising
para la organizacion ecologista Greenpeace.

Apasionado por las nuevas tecnologias y el mundo online es un ferviente
defensor de la innovacion y de la busqueda de nuevas vias para la
comunicacién y captacion de fondos para en el mundo de las organizaciones
sociales.



